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Đội ngũ thực hiện RIO Book Lab

Bản quyền tác phẩm thuộc về tác giả Đinh Đức Hoàng. 
Cuốn sách xuất bản theo hợp đồng hợp tác giữa Công ty Cổ phần RIO Book 
Việt Nam và tác giả Đinh Đức Hoàng.

Các nội dung và hình ảnh thuộc về sở hữu của Công ty cổ phần RIO Book Việt 
Nam và tác giả Đinh Đức Hoàng. Bản quyền được bảo lưu, không được phép 
quét hay tải những nội dung trong sách lên trang mạng hay bất kỳ nơi nào khác. 
Cấm sao chép, tái bản toàn bộ hay từng phần.



RIO Book Lab là đơn vị tiên phong trong xuất bản đổi mới và đóng gói sản phẩm tri 
thức đa định dạng tại Việt Nam. Chúng tôi tin rằng một xã hội phát triển được kiến 
tạo từ sự cộng hưởng và lan toả tri thức.

Mỗi dự án là một thể nghiệm về cách tri thức có thể được trình bày, trải nghiệm và 
ứng dụng – dưới những định dạng mới gần gũi hơn với độc giả hiện đại. Đồng thời, 
RIO Book Lab kết nối bản sắc và giá trị Việt Nam với nguồn lực toàn cầu, để tri thức 
trở nên hữu ích hơn với con người hôm nay và tạo ra tác động xã hội bền vững.



Lời tựa

Năm 2017, khi mới thành lập công ty và đưa ra định vị thương hiệu của RIO 
Book, chúng tôi đã có rất nhiều sự tranh cãi nội bộ. Chúng tôi muốn theo đuổi 
những cuốn sách với trải nghiệm đọc mới mẻ và thú vị cho độc giả, mà ở đó thế 
mạnh về sự sáng tạo và đổi mới của chúng tôi sẽ được phát huy. Điều gây tranh 
cãi là khái niệm “trải nghiệm đọc”. Thời điểm đó, thị trường xuất bản Việt Nam 
chủ yếu vẫn là sách đen trắng, thiết kế tập trung vào bìa, còn khái niệm “trải 
nghiệm đọc” vừa mới mẻ, vừa khó định hình, nhất là với một đơn vị xuất bản trẻ 
bước ra từ agency thiết kế.

Thế rồi, chúng tôi chốt lại sẽ tự gọi chính mình như sau:

“Được bắt đầu bởi tinh thần dám nghĩ, dám làm và sức sáng tạo của tuổi trẻ, 
RIO Book là đơn vị xuất bản tiên phong ứng dụng thiết kế trong trải nghiệm 
đọc đối với những dòng sách Marketing, Kinh doanh, Truyền thông dành 
riêng cho thị trường Việt Nam.” 

Đây là câu mở đầu trong dòng About us trên website Riobook.vn. 

Chúng tôi chọn điểm neo là Marketing, Kinh doanh và Truyền thông cho các 
sản phẩm của mình – những lĩnh vực mà chúng tôi có kinh nghiệm làm việc, 
nền tảng học vấn và thế mạnh hiểu biết. Chúng tôi chọn dành riêng cho thị 
trường Việt Nam, bởi sự thấu hiểu của những người trẻ về sự thiếu hụt kiến thức 
nội địa trên thị trường. Và cuối cùng, chúng tôi vẫn đưa khái niệm “thiết kế trải 
nghiệm đọc” vào bởi đó là điều chúng tôi muốn thực sự theo đuổi.

Và sau đó là một hành trình 10 năm, chúng tôi thực sự theo đuổi khái niệm này. 
Nó không dừng lại chỉ ở hình ảnh mà cả ở nội dung, sự tương tác, phối hợp của 
các yếu tố – cả về mặt vật lý, cẩm nắm trên cuốn sách lẫn cả trong trải nghiệm 
tâm trí. Chúng tôi thử nghiệm, thử nghiệm, thử nghiệm và đưa điều mình hình 
dung lên thành sản phẩm. Nó là cách duy nhất để chúng tôi giúp thị trường hiểu 
được khái niệm “trải nghiệm đọc” mà chúng tôi đang muốn nói đến là gì. Và đó 
là quá trình nghiên cứu nhưng cũng chính là quá trình chúng tôi tự học để hình 
thành nên chuyên môn “thiết kế trải nghiệm đọc” của chính mình. 



Cho đến hiện tại, khi nhìn lại, điều mà chúng tôi tự hào nhất có lẽ là việc chúng 
tôi đã dám dấn thân và theo đuổi điều mình muốn làm dù biết có nhiều thách 
thức. Giá trị lớn nhất mà chúng tôi nhận được là những ghi nhận của độc giả, họ 
nói rằng: “Mình đã đọc và có rất nhiều sách của RIO Book, mình rất thích cách 
làm sách của các bạn”.

Năm 2026, sau một thập kỷ, khi thói quen tiếp nhận tri thức thay đổi bởi bối 
cảnh bùng nổ thông tin, chúng tôi quyết định nới rộng biên độ sáng tạo: RIO 
Book tái định vị thành RIO Book Lab – đơn vị tiên phong trong xuất bản đổi 
mới và đóng gói tri thức đa định dạng. Từ đây, mỗi dự án của chúng tôi sẽ là 
một thể nghiệm về cách tri thức có thể được trình bày, trải nghiệm và ứng dụng 
dưới những định dạng mới gần gũi hơn với độc giả Việt Nam hiện đại. Chúng tôi 
tin “trải nghiệm đọc” được thiết kế bài bản có thể trở thành trợ lực quan trọng 
giúp người đọc vượt qua thách thức của thời đại nhiễu loạn.

Cuốn sách bạn đang cầm là một trong những sản phẩm đầu tiên của định 
hướng mới. Tác giả, nhà báo Đinh Đức Hoàng, đã trải qua trọn vẹn những va đập 
của thời đại chuyển giao, giữa xã hội cũ và mới, giữa cơ hội rộng mở và những 
đứt gãy tinh thần thầm lặng. Anh thuộc thế hệ – cũng như bạn, như chúng tôi 
– buộc phải học cách sống chậm lại, sàng lọc tiếng ồn, giữ sự tập trung và nuôi 
dưỡng nội lực trong một thế giới quá nhiều sự kích thích.

Việc chọn chủ đề này cũng là một phần trong nỗ lực của RIO Book Lab để mở 
rộng khái niệm “trải nghiệm đọc” như một hành trình nhận thức. Chúng tôi tin 
tri thức không chỉ là những con chữ nằm trên trang giấy mà còn sống trong 
khoảnh khắc bạn dừng lại, suy ngẫm và đối thoại với chính mình. Vì vậy, khi 
mở cuốn sách này, chúng tôi mong bạn bước vào một không gian quan sát, tự 
phản tỉnh và làm mới năng lượng. Nơi những con chữ, hình ảnh, nhịp điệu và câu 
chuyện hòa cùng nhau để mở ra những tầng ý nghĩa mới.

Chúng tôi hiểu độc giả hôm nay cần nhiều hơn một cuốn sách “hay”. Họ cần 
một cuốn sách chạm được vào họ. Và đây là nỗ lực của chúng tôi trong hành 
trình tiếp tục kiến tạo những trải nghiệm đọc như thế.

Cảm ơn bạn đã chọn cuốn sách này. Mong rằng hành trình phía trước sẽ mang 
lại cho bạn nhiều khám phá thú vị.
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Cô diễn viên sợ giao tiếp 
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